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Mais da metade dos produtos consumidos pelo comércio varejista do vestuario e acessoérios do estado do Rio
Grande do Sul foram adquiridos fora do estado. Estima-se em torno de R$ 5 bilhdes, o valor das compras.A
industria da Moda j& foi responsavel por 6,3 mil estabelecimentos e 21,7 mil trabalhadores no estado. Tal
encolhimento traz consequéncias negativas que vao além de questdes econdmicas atingindo também a
disponibilidade de emprego e provocando éxodo de profissionais ligados a cadeia produtiva da moda. Sendo
assim esta pesquisa tem por objetivo, verificar quais motivos levam o segmento do vestuario e acessorios da
Regido Metropolitana de Porto Alegre a adquirir os seus produtos fora do estado do Rio Grande do Sul.Trata-
se de uma pesquisa de natureza aplicada, pois objetiva gerar conhecimento para o direcionamento pratico a
solucdo de problemas especificos, exploratdria que se utiliza da pesquisa documental, visto que é composta
de questionéario para a producdo dos dados, e da estatistica descritiva para a andlise e interpretacdo dos
mesmos. Tal questionério foi aplicado, por meio do google formularios, aos varejistas de confeccdo de artigos
do vestuario e acessérios da Regido Metropolitana de Porto Alegre no més de maio de 2020.Na pesquisa,
respondida por 37 varejistas, percebe-se que, 65% dos estabelecimentos sdo microempresas, e dentre elas
3% sao pequenas e 27% ndo possuem trabalhadores, além de que a grande maioria é do setor feminino. A
pesquisa revelou também que, os varejistas consideram relevante a oferta de produtos, motivo pelo qual os
levam a comprar mercadorias de outros estados. Ao mesmo tempo, reconhecem que a industria do vestuario
do Rio Grande do Sul tem um produto aprovado quanto a sua qualidade.Desta forma, concluisse a importancia
de os fornecedores desenvolverem acgdes que venham a ajuda-los a conhecer melhor os varejistas,
identificando suas necessidades, com o intuito de possibilitar o desenvolvimento de produtos demandados
pelos mesmos.
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