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RESUMO

OBJETIVO: O trabalho procura analisar e compreender algumas das interseccdes percebidas
no contato do Direito com a reprodu¢do humana assistida, com intuito de vislumbrar o modo
como o consumidor é abordado, se ha informagdes relativas ao servigo em si ¢, como
onerosidade, requisitos de admissibilidade, etapas do procedimento e se é dada énfase aos
riscos intrinsecos e extrinsecos atados a pratica médica. MATERIAL.: Literatura
especializada nas areas juridica e sociolégica, bem como, material publicitario produzido
pelas clinicas de reproducéo assistida na grande Porto Alegre. METODOLOGIA: O
embasamento metodologico consistird em pesquisas tedrica e empirica. Como referenciais
teoricos, serdo utilizados os autores Baudrillard, Debord, Lipovetsky e Bauman. A pesquisa
empirica qualitativa consistira na analise de materiais fisicos de divulgacéo de clinicas de
reproducdo gadchas (folders e impressos em periddicos), mediante devida prévia autorizacéo.
Ademais, pertinente a justaposicdo das técnicas de persuasdo das clinicas as demais técnicas
publicitarias utilizadas comumente vinculadas a produtos e servicos ¢ uso de imagens,
discurso persuasivo e forte apelo emocional ¢, apontando semelhancas e diferencas
RESULTADOS: A pesquisa ainda encontra-se em fase inicial, ndo sendo possivel antecipar
quaisquer resultados. CONCLUSAQ: A pesquisa ainda encontra-se em fase inicial, ndo
sendo possivel antecipar quaisquer conclusdes.



